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Mitglieder im Marketingpool 
Direktvermarktung

� Arbeitskreis Stendaler Bauernmarkt

� Naturpark Fläming e.V. - AG Direktvermarktung

� Harzer Bauernmarkt

� Verein zur Förderung der Direktvermarktung und 
Regionalentwicklung im Mansfelder Land

� Stadt und Land Region Halle 

� Gemeinschaft der Direktvermarkter der Elster-Saale-
Unstrut Region

� Direktvermarkter Elbe-Saale-Börde

� Direktvermarkter in der Regionalmarke Mittelelbe
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Geplante Marketingmaßnahmen 2011

� Weiterbildungsveranstaltungen für Direktvermarkter

� Direktvermarkterbroschüre 

� Erweiterung des Internetverzeichnisses der 
Direktvermarkter

� Absatzunterstützung für Direktvermarkter

� Förderung von Bauernmärkten

� Unterstützung der Direktvermarkter bei Lieferung in 
den Lebensmitteleinzelhandel

� Regionalmarke „Typisch Harz“

� Entwicklung von Lieferbeziehungen zwischen Direkt-
vermarktern und Gastronomen
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Weiterbildungsveranstaltungen

� Zentrale Weiterbildungsveranstaltung in Bernburg

� Wir bieten weiter an:

� Lebensmittelhygiene

� Produktpräsentation

� sonstige Schulungen für Direktvermarkter nach
Bedarf
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Direktvermarkterbroschüre Titelseite
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Direktvermarkterbroschüre Innenseite
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Direktvermarkterbroschüre

� Format DIN A5

� Anzeigengröße 1/3-Seite, 2/3-Seite und ganzseitig

� Eigenbeteiligung pro Anzeige von 40 bis 100 Euro 
(netto)

� Auflage 35.000 Stück
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Erweiterung des Internetverzeichnisses 
für Direktvermarkter
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Beispiel für Internetauftritt eines 
Direktvermarkters
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Absatzunterstützung für Direktvermarkter

� Herstellung von Informationsmaterialien 

� Anzeigen zu Verkaufsaktionen in den Printmedien

� Unterstützung von Aktionstagen und anderen 
öffentlichkeitswirksamen Maßnahmen

� Herstellung von Hinweisschildern, Bannern usw.

Achtung: keine einzelbetriebliche Förderung
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Förderung von Bauernmärkten

� Ziel: Neue Bauernmärkte entwickeln

� Unterstützung bei :

� Anzeigen

� Rahmenprogramm 

� Drucksachen

� Werbemittel
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Lieferung in den Lebensmitteleinzelhandel

� Einzelbetriebliche Förderung von 12 Kleinunter-
nehmen im Jahr 2010

� Weiterführung der Unterstützung beim Marktzugang 
in den Lebensmitteleinzelhandel

� Unterstützung bei:
� Herstellung des Kontaktes zum Handel

� Qualitätssicherung

� GTIN (Strichcode)

� Grüner Punkt

� Einführung handelsgerechter Verpackungen und Etiketten

� Erbringung einer Verkehrsfähigkeitsuntersuchung u.a.
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Aufbau der Regionalmarke „Typisch Harz“

� Neuaufbau der Dachmarke „Typisch Harz“

� Gemeinsames Projekt mit dem Harzer Tourismus-
verband und den Agrarmarketinggesellschaften von 
Sachsen-Anhalt sowie Niedersachsen

� Zeichenträger ist Harzer Tourismusverband

� Für Direktvermarkter der Landkreise Harz und 
Mansfeld-Südharz wird ein spezielles Projekt zur 
Unterstützung ihrer Vermarktungsaktivitäten von der 
AMG aufgelegt



Lieferbeziehungen zwischen 
Direktvermarktern und Gastronomen

Erste geplante Schritte:

� Befragung der Direktvermarkter und 
Gastronomen durch AMG und DEHOGA

� Entwicklung einer Internetplattform für 
Lieferanten an die Gastronomie

� Erarbeitung eines Saison-Kalenders durch 
das MLU
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Ich danke für Ihre Aufmerksamkeit.


