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Mitglieder im Marketingpool
.|| Direktvermarktung

= Arbeitskreis Stendaler Bauernmarkt
= Naturpark Flaming e.V. - AG Direktvermarktung
= Harzer Bauernmarkt

= Verein zur Forderung der Direktvermarktung und
Regionalentwicklung im Mansfelder Land

= Stadt und Land Region Halle

= Gemeinschaft der Direktvermarkter der Elster-Saale-
Unstrut Region

= Direktvermarkter Elbe-Saale-Borde
= Direktvermarkter in der Regionalmarke Mittelelbe

A
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.II Geplante MarketingmaBnahmen 2011
|

= Weiterbildungsveranstaltungen flir Direktvermarkter
= Direktvermarkterbroschire

= Erweiterung des Internetverzeichnisses der
Direktvermarkter

= Absatzunterstitzung fur Direktvermarkter
= FOrderung von Bauernmarkten

= Unterstltzung der Direktvermarkter bei Lieferung in
den Lebensmitteleinzelhandel

= Regionalmarke , Typisch Harz"

= Entwicklung von Lieferbeziehungen zwischen Direkt-
vermarktern und Gastronomen

ADAC
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.|| Weiterbildungsveranstaltungen
|

= Zentrale Weiterbildungsveranstaltung in Bernburg

= Wir bieten weiter an:
=« Lebensmittelhygiene
= Produktprasentation

= sonstige Schulungen flr Direktvermarkter nach
Bedarf

\ k( N
F\ AGRARMARKF TINGGESFH SCHAFT
SACHSEN-ANHALI mbH
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Direktvermarkterbroschire Titelseite

Stemigutraile 9, 39106 Magdeburg
Tulafon: 0300 737600
Tadafux: 0361 7 379016

Fotca ANG, CMA

Satz/Gastabung und Druck:
?u’m hijl
Aflage 4 £0) Barrelue

gedruckt suf Horka
gublmchearn Pagaer
Stand: Augurt 2010

Far Mﬂhﬁm-ﬁnﬁ
Ds mger

o und Kkeinstproduzenten aus Sachsen-Anhalt

Der Marktfoh rer mit Produkten der Direktvermarkter ! Das Land Sachsen-Anhalt und seine Regionen

Sy Landesgrense

Einkaufen

auf dem Bauernhof |
in Sachsen-Anhalt .~

[ Aebeis Wererberg

L L
- Eke-BardeHarde

- Habe-Samle- Unatne
Vierzeichnis der Direktvermarkter / Ausgabe 2011
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Direktvermarkterbroschire Innenseite

Gitte Kutschbach
DorfstraBe 80
39249 Glinde

Telefon: 039298 3930
Telefax: 039298 7064
Internet: www.glinder-ziegenhof.de
Email: glinderziegenhof@aol.com

In der Vorweihnachtszeit kon-
nen Sie bei uns Ziegensalami

und Wurst unserer Schweine
erhalten.
. A
Unser reichhaltiges Kaseangebot Offnungszeiten: '}v
stellen wir ausschlieBlich aus 100% Dienstag u. Samstag -
Ziegenrohmilch her. Unsere beson- 14.00 - 16.00 Uhr —
dere Snezialitit <i hk: Donnerstaa .
Spezialitat sir Donnerstag )
sorten. Probieren 18.00 - 20.00 Uhr sowie nach “
verfeinerten Sorten mit Rotwein, personlicher Absprache
Buchenrauch oder speziellen Von Mai bis Oktober bieten wir §t§l§
Krautern. AuBer im Hofladen und auf  Produkte rund um die Milch : 5‘ !.
zahlreichen Mérkten in der Region (Milchshake's, Quarkspeisen, s
bieten wir lhnen auch den Versand Késeteller) taglich in unserem
unserer Produkte an. Melkhus-Imbiss an.

4  Hof Rajoch OKOLOG. LANDBAU

Familie Wick «fachménnisch
Rajoch 7 zerlegte, portio-
39240 Lodderitz nierte und vakuumver-
Telefon: 039295 27436 packte Haushaltspakete
Email: hofrajoch@t-online.de + Besichtigung der Rinder und der

Haltungsform jederzeit moglich
» Fleisch und Wurst vom Herefordrind
- Weidemast bei ganzjahriger Freiland- Offnungszeiten:
haltung - dkologische Mutterkuh- nach Vereinbarung
haltung

’ AMG
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Direktvermarkterbroschure

o

= Format DIN A5
= AnzeigengroBe 1/3-Seite, 2/3-Seite und ganzseitig

= Eigenbeteiligung pro Anzeige von 40 bis 100 Euro
(netto)

= Auflage 35.000 Stlick

//_ \];/mlg%% LT bt
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Erweiterung des Internetverzeichnisses
fur Direktvermarkter

Home

Guten Morgen und Herzlich Willkommen! Heute ist Freitag, der 18. Marz 2011 | Tag cos cBases Hotes

GruBwort

Infos fur Verbraucher . . a .
Verzeichnis der Direktvermarkter in
Produktiegende

Veranstaltungsubersicht S —
Ges Ofenen Hofes” 2010 Wenere MiormaTionen

5.1 38% 34060 043 ot e etwce Secaes
Wochen- & Bauernmarkte A 73 387 A TSR oOesE STmSn

Regionen @
Sachoenmnalt SACHSEN-ANHALT

Tipps und Infos fir den
Direktvermarkter

Broschiire bestellen E"I’ E W W

auf dem Bauernhof

AAC

INGGESELLSCHAFT
SACHSEN-ANHALT mbH

Home :: Sitemap :: Impressum :: Kontakt :: Entwickelt fir Firefox 2, Opera 9.2 und Internet Explorer 7

SACHSEN-ANHALI mbH
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Beispiel fur Internetauftritt eines

irektvermarkters

Home

GruBwort

Infos fur Verbraucher
Produktlegende
Veranstaltungsubersicht
Wochen- & Bauernmarkte
Regionen

Altmark

Elbe-Borde-Heide

Anhalt-Wittenberg
Halle-Saale-Unstrut

Direktvermarkter-Vereine in
Sachsen-Anhalt

Tipps und Infos fiir den
Direktvermarkter

Broschiire bestellen

=
=)
=
=
o

21.03.2011

Guten Morgen und Herzlich Willkommen! Heute ist Freitag, der 18. Marz 2011

< Zurlck

aANaLl GmbH

Zertifikat
Bauerliche Freilandhaltung”

AR
LANDI GmbH Veckenstedt “ ztﬁ
Helga Felgendreff m
Stapelburger Strafie 12 =
38871 Veokenstedt BAVERNMARKT
Telefon: 039451 - 873

Telefax: 039451 - 5393

E-Mail: agrar+ecuensieoan-
oniine ce

Internet: wiw Lanoeckensed ce

Offnungszeiten

Micortag bis Frekag 9.00 - 15,00 Unr
Samstag 9.00- 12.00 Unr
Samstag 3 cem Harzer Bavemmant

aifll 4, AR

weitere Produkte:

Weihnachtsgénse zertifiziert “Béuerliche Freilandhaltung®,
Wildschinken mit Warenzeichen “Typisch Harz", Rindfleisch
aus eigener Mutterkuhhaltung

Frocuzegence
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.|| Absatzunterstitzung fur Direktvermarkter

I
= Herstellung von Informationsmaterialien

= Anzeigen zu Verkaufsaktionen in den Printmedien

= Unterstlitzung von Aktionstagen und anderen
offentlichkeitswirksamen MaBnahmen

= Herstellung von Hinweisschildern, Bannern usw.

Achtung: keine einzelbetriebliche Forderung

A
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FOorderung von Bauernmarkten

n

= Ziel: Neue Bauernmarkte entwickeln

= Unterstutzung bei :
= Anzeigen
= Rahmenprogramm
= Drucksachen
« Werbemittel

{ \/ X ;
\ AGRARMARKF TINGGESFH SCHAFT
SACHSEN-ANHALI mbH
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.|| Lieferung in den Lebensmitteleinzelhandel

I
= Einzelbetriebliche Forderung von 12 Kleinunter-
nehmen im Jahr 2010

= WeiterfUhrung der Unterstutzung beim Marktzugang
in den Lebensmitteleinzelhandel

= Unterstitzung bei:
= Herstellung des Kontaktes zum Handel
= Qualitatssicherung
=« GTIN (Strichcode)
= Griner Punkt
« EinfUhrung handelsgerechter Verpackungen und Etiketten
= Erbringung einer Verkehrsfahigkeitsuntersuchung u.a.

ALY &G

A AGRARMARKE TINGGESFLISCHAFT
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\

.|| Aufbau der Regionalmarke ,, Typisch Harz'

I
= Neuaufbau der Dachmarke , Typisch Harz"

= Gemeinsames Projekt mit dem Harzer Tourismus-
verband und den Agrarmarketinggesellschaften von
Sachsen-Anhalt sowie Niedersachsen

= Zeichentrager ist Harzer Tourismusverband

= FUr Direktvermarkter der Landkreise Harz und
Mansfeld-Stdharz wird ein spezielles Projekt zur
Unterstitzung ihrer Vermarktungsaktivitaten von der
AMG aufgelegt

ADAC
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Lieferbeziehungen zwischen
Direktvermarktern und Gastronomen

o

Erste geplante Schritte:

= Befragung der Direktvermarkter und
Gastronomen durch AMG und DEHOGA

= Entwicklung einer Internetplattform flr
Lieferanten an die Gastronomie

= Erarbeitung eines Saison-Kalenders durch
das MLU

\ k( N
F\M‘.RARMARKFTINGGFS SCHAFT
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Ich danke fur Ihre Aufmerksamkeit.

\ k( N
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