16. Weiterbildungsveranstaltung fur Direktvermarkter am
14. Marz 2016 in Bernburg-Strenzfeld

-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter
In Sachsen-Anhalt-

Dr. Thomas Lange
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-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

Fragebogen Direktvermarktung Sachsen-Anhalt 5. Nutzen Sie i im Umkreis von 30km? [ ja O nein
N _ _ wenn ja,
E-Mail info 2amg-sachsen-anhalt.de oder per Post o Regionale schiachtstelle L Regionale Mihie
m] Fleischerei O andere:
Name Betrieb oder Stempel Seemeel Fehlen Verarbeitungsunternehmen?
Name. O i O nein
Adresse wenn ja, welche?
6. Welche Vermarktunesschienen nutzen Sie?
Tedefon. Internet O Hofladen/ Hofverkauf O Lieferung an den Lebensmittelhandel
Fax e-mad O wochenmarkt [ Leferung an andere Direktvermarkter
oo 0 srdenmias D vetas so rn Fragebogen
O  reldverkauf u}
zetifzierter Bioproduzent O O nein Verkaufswagen
m] 3 - =
i Direktvermarktun
7. K ion mit anderen Direktvermarktemm: I V
Tierische Produkte
i i O m O nein
O Eier O  milch/ Milchprodukte (Rind)
O Gefligel O  schaf-u. Ziegenprodukte Bezug von Produkten O R O  nein aC Se n = n a.
OO0  Wurst/Fleisch O Honig ) .
O wid O risch Gemeinsamer Verkauf O @ O nein
Arbeitskrafteaustausch O O  nein
[Pflanzliche Produkte
8. Sind Sie Mitglied in einem rezi 1 Dii Oja O nein
O cetreideprodukte O Obst u. verarbeitete Produkts
O  eackwaren Pflanzen/ Blumen Wenn ja, welchar
O kartoffein O wein
O Gemise/Kriuter 9. Gibt es Wiinsche fijr becti \nhaite bei weiterbil Oja O nein
Dienstleistung: [ café/imbiss O strauBenwirtschaft O sonstige ... - Wenn ja, welche:

Unterstiitzung durch lokale Einrichtungen (2_6. Kommunen) Oja O nein
ii durch regi Firderproj O O nein
Andere:
o Enten. Kdnnen Sie die Hilfe banennen?
4. werden alle erzeugten Produkte aus eigenen pflanzlichen und tierischen Rohstoffen hergestelit?
[m O nein 11. Gibt es Hemmnisse bei der Direktvermarktung Oja O nein

‘Wenn ja, welche:

wenn nein, welche pflanzlichen eder tierischen Rohstoffe werden zugekauft?

— - e N\ N
o — S — r\ Vi@

ca. anteil % 13. Anteil der Direktvermarktung am betrieblichen Gesamtunternehmen: ca. AGCRARMARKETINGGESELLSCHAFT
SACHSEN-ANHALT mbH

I Agrarmarketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH, Steinigstr. 9, 39108 MD — Fragebogen Direktvermarktung I Agrarmarketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH, Steinigstr. 9, 39108 MD — Fragebogen Direktvermarktung



-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

« Beginn Befragung 26.02.2015

« Vorlaufiges Ende Oktober 2015

Gesamt

Davon

(

\_

430
Adressen

~

J

-

\_

130 keine
Direktver-
markter

N

J

16. Weiterbildungsveranstaltung flr Direktvermarkter

3

ARG

CHAF

SACHSEN-ANHA

T
bH



Standorte von
Direktvermarktern
in Sachsen-Anhalt
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-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

Direktvermarkter mit pflanzlichen Produkten

n= 91
davon %

Obst- und Obstverarbeitung 57
Gemduse und Krauter 43
Kartoffeln 32
Getreide 28
Pflanzen und Blumen 16
Backwaren 10

Durchschnittlich 2,1 Produktionszweige/Betrieb }\f\m/mx@

SELLSCHAFT
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-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

Direktvermarkter mit tierischen Produkten

n=

davon

Wurst/Fleisch

Eier

Geflugel

Schaf- und Ziegenprodukte
Wild

Milch

Honig

Durchschnittlich 2,3 Produktionszweige/Betrieb

6

93
%

58
45
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26
17
12
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-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

Anzahl der genutzten Absatzmarkte
(Mehrfachnennungen maoglich)

Feldverkauf [ ©
Gastronomie I 11
StraRenverkauf I 18
Absatz Uber Internet NG 32
Wochenmarkt NG
Lieferung an LEH [N o
Lieferung anDV I G5
Hofladen | 120
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AAC

ACGRARMARKETINGGESELLSCHAFT
SACHSEN-ANHALT mbH
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-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

16.03.2016

Schweine
Rinder
Schafe
Damwild
Ziegen
Huhner
Enten
Ganse

(Hochrechnung)

Tierbestande fur die Direktvermarktung

Anzahl Anteil am Gesamtbestand (%)
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-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

Anzahl der genutzten Absatzmarkte
(Mehrfachnennungen madglich)

Feldverkauf [N ©
Gastronomie M 11
StralBenverkauf [ INNEENEGE |
Absatz tber Internet [ INNIINIGIGGEGEGEN )
Wochenmarkt [INIINNEGEGEGEGEGEE 7
Lieferung an LEH NG -°
Lieferung an DV I S
plojjcelc@@ _____ Epn
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-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

Umsatzanteile der Direktvermarktung am Gesamtumsatz

clgene Wk
70 bis 89 N '
50 bis 69 GGG :
30 bis 49 NN S
11 bis 29 NG
<10 I 26

0 5 10 15 20 25 30 35 40
Angaben in %
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-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

Wilnsche zu Weiterbildungsmalinahmen

Insgesamt nur 29 % der Betriebe haben Winsche zu
Welterbildungsmalinahmen (Biobetriebe nur 21 %)

Gewunschte Schwerpunkte Weiterbildung:

— Marketingmal3nahmen 14
— Kennzeichnungspflicht 13
— Rechtsvorschriften 10
— Lebensmittelsicherheit 4

Alle anderen Vorschlage kamen nur auf 1 ... 2 Nennungen

N\ I
16.03.2016 . \jm/m;gb
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-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

Hilfen fUr Direktvermarkter

57 % der Befragten kreuzen Nein an oder geben keine Antwort. Zwischen Bio-
und konventionellen Betrieben besteht kein wesentlicher Unterschied.

Hilfen erwarten 65 Betriebe:

Durch Forderprojekte: 9 Biobetriebe (21%)
16 konventionelle Betriebe (15%)
Durch lokale Einrichtungen: 5 Biobetriebe (12%)

13 konventionelle Betriebe (12%)

Wunsch nach konkreter Hilfe
konv. Betriebe Bio-Betriebe

Werbung 10 % 6 %
Hinweisschilder 6 % 4%
Vermarktung 7 % 6 %

AAC

16 . 03 . 20 1 6 ACGRARMARKETINGGESELLSCHAFT

SACHSEN-ANHALT mbH
12



-Auswertung zur Befragung der Direktvermarktung in ST-

Hemmnisse in der Direktvermarktung

55 % sehen keine Hemmnisse in der Direktvermarktung, aber Bio- und
konventionelle Betriebe unterscheiden sich hier wesentlich!

Hemmnisse Ja Nein
Konv. Betriebe 52 % 48 %
Bio-Betriebe 30 % 70 %

Anzahl Hemmnisse pro Betrieb:
Konventionelle Betriebe 1,8
Bio-Betriebe 1,0

AWIET.
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-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

Hemmnisse in der Direktvermarktung

Aufzeichnungspflichten/Blrokratie insg. 29
Lebensmitteliiberwachung 21
Kennzeichnungspflicht 14
Gebuhren 13
Geringe Nachfrage/Kaufkraft 12
EU-Bestimmungen Fleischverarbeitung 10
Mindestlohn 4
Fehlendes Personal 4
Unterschiedliche Rechtsprechung 4
Wettbewerb mit LEH 4

A\ N
16.03.2016 ‘a \jm/mig
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-Auswertung der Befragung der Direktvermarkter in ST-

-Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit-

,—/ \f\/ k (
AGCRARMARKETINGGESELLSCHAFT
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Nutzung von externen Verarbeitern im Radius von
30 km
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